
 

 

Fachbereich Schuldenprävention 

der Fachberatungsstelle für Schuldner- und Verbraucherinsolvenz- 

beratungsstellen und Schuldenprävention  

 

 

  

  
Überflussgesellschaft? 

 
 

1. Teilnehmerzahl: mindestens 2 
 

2. Alter: ab 10 Jahre 
 

3. Zeitaufwand: je nach Teilnehmerzahl 
 

4. Lernmöglichkeiten: Reflektieren, Nachdenken, Diskutieren über 
modernen Konsum. Über den Überfluss an Gütern, unseren Umgang 
damit und die Konsequenzen für sich und die Gesellschaft. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Bild: Frederike Fernandez Alvarez 

 

Kritische Bild-Analyse: folgende Fragen sollen individuell oder in Gruppenarbeit beantwortet und danach 

gemeinsam ausgewertet werden: 

 

a. Was ist auf dem Foto abgebildet? Welche Handlungen, Tätigkeiten und Beziehungen sind 

erkennbar? 

_______________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________ 

b. Wie empfindet Ihr die Szene persönlich, erkennt Ihr Euch wieder oder habt Ihr solche 

Shopping-Touren noch nicht gemacht?  

_______________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________ 

 

Auf Grundlage des vorher analysierten Fotos beschreibt und definiert gemeinsam folgende Begriffe und 

beantwortet die Frage des Arbeitsblatttitels: 

Bedürfniserweckung:___________________________________________________________________ 

Materialismus_:_______________________________________________________________________ 

Marketing:___________________________________________________________________________ 

Nachhaltigkeit:________________________________________________________________________ 

Fairtrade:____________________________________________________________________________ 


